
185 

 

 

 

  

                                       UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO 

PRÓ-REITORIA PARA ASSUNTOS ACADÊMICOS 
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO 

 
PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

MODA0009 
DESIGN E SOCIEDADE – MODA – 

GESTÃO DE NEGÓCIOS DE MODA 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Noções básicas de micro e pequena empresa. Conceitos e objetivos de organização e planejamento administrativo e estratégico nas decisões 

administrativas da empresa de moda. Organização, planejamento, programação e controle da produção como procedimentos essenciais na 
indústria de produtos de moda. Controle de qualidade, planejamento, custos e controle de produção de vestuário frente a produtividade e 

desperdícios. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

MÓDULO I - Administrativo e Financeiro 

Registro das organizações 
Dimensões do Negócio - Indústria e Comércio; 

Dimensões do Negócios - Serviços; 

Aspectos Financeiros. 
MÓDULO II - Estabelecimento 

Treinamento de Equipe para Vendas/Atendimento 

O Ponto de venda; 
Identidade Visual dos Pontos de Venda / Lojas; 

MÓDULO III - Marketing e Branding 

Pesquisa de Mercado; 
Posicionamento de marca e segmentação; 

Comportamento do Consumidor e da Concorrência; 

Plano de Marketing; 

Tendências de Varejo; 
Branding 

• Planejamento estratégico; 

MÓDULO IV - Distribuição e Vendas 
Estoque, Sortimento, Logística; 

Gestão de Confecção; 

Venda Varejo, Atacado e E-Comerce; 
Exportação e Credenciamento; 

Meta e Orçamento, Demanda de Mercado, Potencial de Vendas; 

MÓDULO V - Final 
• Apresentação de Projeto - Business Plan. 
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