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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgéo)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Modulo
Trabalho de Graduacdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na op¢ao)
[ ] OBRIGATORIO [ ] ELETIVO OPTATIVO

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéaria

Cadigo Nome Ne. de Créditos C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
DESIGN E SOCIEDADE — MODA —
MODA0009 GESTAO DE NEGOCIOS DE MODA 30 30 3 60
Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA
Noc0es bésicas de micro e pequena empresa. Conceitos e objetivos de organizagdo e planejamento administrativo e estratégico nas decisdes
administrativas da empresa de moda. Organizagéo, planejamento, programacéo e controle da producéo como procedimentos essenciais na
industria de produtos de moda. Controle de qualidade, planejamento, custos e controle de produgao de vestuério frente a produtividade e
desperdicios.
CONTEUDO PROGRAMATICO
MODULO I - Administrativo e Financeiro Plano de Marketing;
Registro das organizagdes Tendéncias de Varejo;
Dimensdes do Negdcio - Industria e Comércio; Branding
Dimensdes do Negdcios - Servigos; * Planejamento estratégico;
Aspectos Financeiros. MODULO IV - Distribuigio e Vendas
MODULO Il - Estabelecimento Estoque, Sortimento, Logistica;
Treinamento de Equipe para Vendas/Atendimento Gestéao de Confecgéo;
O Ponto de venda; Venda Varejo, Atacado e E-Comerce;
Identidade Visual dos Pontos de Venda / Lojas; Exportacdo e Credenciamento;
MODULO 11 - Marketing e Branding Meta e Orcamento, Demanda de Mercado, Potencial de Vendas;
Pesquisa de Mercado; MODULO V - Final
Posicionamento de marca e segmentacéo; * Apresentagdo de Projeto - Business Plan.
Comportamento do Consumidor e da Concorréncia;
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